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1. Fragebogen

Entwicklung sines neuen AuBenwirtzchaftskonzepts fir Sachsen-Anhalt - Willkommen ur aktuellen
Umfrage

Auftraggeber und Zweck der Umifrage
Das Minlstarium f0r Wissenschatt und Wirschat des Landes Sachsen-Anhalt hat uns, die PricewatarhouseCoopers

AG Wirtschafisprifgeselischaft (PwC), mit der Erarbeiung eines neuen Aulenwirischafiskonzepts baauftragt. In
dlesem Rahmen werden @2 Untiemehmen des Landes D'ETIEQT.

Durchfihrung, Auswertung und Datenschutz
Dle Umfrage wind als anonyme Cnine-Sefragung durchgeflhn. Der Fragebogen wurde 0 kwz wis maglich gehalten,

dle Beantworiung der Fragen dauer etwa 22hn bis TOnfzehn Minuien.

Ihre Arworien wenden verschidssedl auf einen extemen Server Gbeftragen. Eine Zuordnung der Antworen 2u den
Telinehmem |51 nicht mglizh.

Falls Sl2 elnzeine Fragen nicht beantwortsn k8nnen oder machien, kdnnen Sk diese Fragen Oberspringen. Sle
knnen die Beantworing auch uniesbrechen und zu einem spatersn Zeltpunkt fortsstzen. Hisrflr mossen In rem
Browser Cookles akivier sein.

Bel Rickfragen sieht lnen das Evaluabionsteam von PwC [Heir Dr. Thorsten Stegh; Tel: 030 2636-1426;
evaluationgDde pwe.com) geme zur Verlgung.

For Ihre Unterstlizung danken wir Ihnen sehr herzlich!

* 1. Bitte geben Sie hier das dreistellige Kennwert ein, das Sie auf dem

Einladungssehreiben finden:

2. Gehért lhr Untermehmen zu einer der felgenden Branechen? (Die Auswahl erscheint, wenn
Sie den Pieil anklicken.)

]

3. In welehem Jahr wurde lhr Unternehmen gegrindet?

d. Bitte kreuzen Sie das Zutreffende an: lhr Untemehmen ...
(7} 12t eigensetnig und hat seinen (Haupt Stz In Sachsen-Anhan
[:'l gehiirt zu sinem Konz=misiner Gruppe, die [hren Sl in sinem andsren Bundesiand hat

GI gehdnt zi sinem Komemseiner Grappe, die Ihen S R einem anderen Land hat

E. Welehe Bedeutung hat die Teilnahme an
auslandisehen sder dberregionalen Messen fir lhr

Unternehmen?
Bime anmworman Sie aut der folgenden Skala von 1 (absoiur
unwichog) bés 10 (sehr wichog)

oot
umsichtig

sehr
wichbg
2 3 4 E -] T -] -]

—an O 000000000
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&. Hat lhr Unternehmen an Messen im Ausland eder an

dberregionalen Messen in Deutsehland teilgenemmen?

D Hizin

*¥7. Ist lhnen die Messeférderung des Landes Sachsen-Anhalt
bekannt?

or
() e

* 8. Haken Sie die Messeferderung des Landes Sachsen-Anhalt genutzt?

l:::l Higin

* 9. Wie wurden Sie auf die Messefarderung des Landes Sachsen-
Anhalt aufmerksam? (mehrere Antworten miglich)

[ ] emschoren

D CeeschXtsparmenandens Liniemehmen

[]

|:| Industrie- und Handeizkarmer

[l

DF-:-rl:Elh'I:rhaﬂ:

D Informabionsv=ransabung des MinksEriams e Wissenschalt und Wirschalt
|:| Intemetsafion des Minisheriure il Wissenscihaft und Wirtschaft
|:| Iniemedssfien der Imvesiifonsbank Sachsen-Anhait

D I Fabe skt nach sinem Firoerprogramm gesacht

D Eorestigees (biths I Mommeniarisid spexifizienen)

0.0655209.001
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10. Wie bewerten Sie die Verstandlishkeit der
Infarmatisnen zur Messeférderunyg (z. B. auf den
Intermetseiten des Ministeriums fir Wissensehafi
und Wirtschaft eder der Investitionsbhank j#

sehir
schiertt o
versilndich =n

2 3 £ ] E T ] =]

e O OO0O0O0000 O

Irfoermnartiomen
ar

Fessettndenung

11. Wie bewerten Sie die Vellstandigkeit der
Infermatisnen zur Messeférderung ¥

sahy
wrrend sifindig

kol L
wol=tArdip

2 ] 4 L B T -] g

o lelelelololololoNe

Irfoermnartiomen

*q2. Empfanden Sie die Antragstellung als einfash
aeder als kempliziert?

e O OO0 OOOOO O

* 13. Wie bewerten Sie den Eeitauiwand, den lhr
Untermehmen mit der Antragstellung hatte?

= O O OO OO OOCCO

0.0655209.001
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14, Inwieweit entspricht die gewihrte Férderng
lhrem Antrag? Falls Sie die Messeférderung des
Landes mehrfach genutzt haben, beziehen Sie sich

bitte auf den letzten genehmigten Antrag.

antzprzr

=nznch in veilem

gar nich Urmarg

1 2 3 4 5 & 7 8 3 1

e (3 QOQOCOOO00 O
Farsanung
e
IFremn Anirag

¥ 15, Welche der falgenden Ergebnisse hatte diese
Messebeteiligung? Falls Sie die Messeferderung
des Landes mehrfash genutzt haken, beziehen Sie
sich hitte auf die letzte Messe, (mehrers Annworen
mghch)

|:| Durch Prazenz s’ der Messe adfgigreich In der Branche: stabiler

[ ] runsen gewonnen

|:| Bestshende Oescnsftsherishungen verieftipepfisg

|:| \ertrisbeparner v Exportmar pewonnen

|:| (durch Ciespriche. Frizentatonen sic | ideen fir neus Frodukss oder
Frogess -Yerbesserungen belomrmen

D Korfakis Eu ausiSndschen Untermehmen

|:| Fomsakte zu poltischen odsr adinisTaiven Ertscheidingsiagem =
Ep—

|:| Korsakie zu [poterseien) MEarnsitsm

D Ksin Ergebnis

|:| Ein ancieres Sgetbrlz, Und Tear

1&. Hatte die Messeteilnahme Gesehaftsabsehliisse zur Falge?

[:_:JJH

CI Zum jetrgen Ieitpunil noch micht, die Konkskte missen noch verdefl werden

I::I Hieim, diese plesse hat definiiv k=ine newen Seschitsabarhilnse pebracnt

0.0655209.001
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*17. Gibt es Messen, an denen Sie sich gerne
beteiligen wirden, fur die es aber keine
Messefarderuny des Landes Sachsen-Anhalt gikt?

|

¥ 1. Wiirden Sie die Messeférderunyg des Landes

Sachsen-Anhalt weiterempfehlen?

D Kein

Wermn nein Wanar wilrden Sle de Messefirderung nicht weiberempfielenT

]

12, Wie wahrseheinlich ware lhre Teilnahme an der
Messe shhe die Messeférderuny des Landes
Sachsen-Anhalt gewesen? Bitte beziehen Sie sich
hier auf die letzie geférderie Messeteilnahme.

Bime annworman Sie aul der fedgenden Skala von 1 (sehr
unwahrscheiniich) ks 10 (Sehr wahrschainiich)

sehr sEhr
urrasarrscheinlich warscheinlich
i 2 31 4 £ B T & 8 1o
remamean () OQOCQO0Q000 O
der Mesze ohne
FlesseBnderung

20. Haken Sie Verbesserungsversehlage fur die zukunftige Ausgestaltung der
Messeferderuny des Landes Sachsen-Anhalt?

=

=

0.0655209.001
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21. Sie kennen die Messeférderunyg des Landes Sachsen-Anhalt,
habken sie aber bisher nicht genuizt. Bitte kreuzen Sie die Grinde an,

aus denen Sie die Messeferderung nicht genutzt haben:
{mahrara Annwormen maghch)

[ ] unzer untemenmen nat cone =orisrng an eszen sigenomeen

[[] ere Messeteinatime 122 generes me zu grofem Autsand verbunden

[ ] vwar magen bizmer nocn kene asezzessinanme in Eraagung gezogen

|:| Fir nzar Untemsrmen reieants bessen sarsr nichi Srdershig

|:| Antrag wurds rices bewiligt

[[] Arragstesung erscrien zu autwanag

|:| Der #0r die Fhimerung mobwendge Elgenant=d war nicht firanzerar

[[] eme esseminanme ware ntsressant, e 1ot jegoch unciar, weiche Mezse gie g wane

D Products sind T die Auscheiung auf Mesoen nicht gesignet

D Eorestigr Crincde (bt Im Testfeld sperifrienen)

0.0655209.001



PwC

10

22. Bitte kreuzen Sie an, welehe der
felgenden Angebeote der
Aubenwirtsehafisférderung des Landes
Zachsen-Anhalt und des Bundes Sie

kennen uhnd bereits genutzt haben?
(mahrara Anmworten meghch)
beannt und

§

000 OO0 O Oooooodid

Dl sgadoranss e (Sachoereanhat)
Unfemehrersretsen (Sachsen-Anhait)

Aulerwirtschaftsheraiung (Eachsen-
Analt)

"Ft filr der Export” (industrie- umd
Harde sleames ) | Eachssn-Anhait)

A yporifinanzienngs kredie (Burd)
A anderes s pEgraTIT des Bundes
ExportSnerpmgrame des
Bundesminisieriums filr Erndinung,
Lanciwirtscha® und ‘Visrbrauchersohutr
Bundesgaranten $0r Dirskdmvesitonsn

Im Awsiand’ . Sr ungebundene
Finanzkeredibe an das Aurskand

ERPE iporit nanasenumg s progsmm
(Hurd)

ExportinEatve Emergles e’
Emeusroans Erenglen’
Echerhsitsiscinologien und -

dhenei misturgesn |Bund)
ExporiinedRgesranti=n
(Hermesderoungen ) [Burd)
K3A-Frogramm Refinansienung
burcespedeckier Exportinediie (Burd)
Telimsime panger iInnovaiver
Lieiernietmien an irlematonalien Messen
I Deutsciiand [Bund)

o0 OO0 O Ododdod

23. Haben Sie weitere Angebote der Aukenwirtschafisforderunyg genutzt?

0.0655209.001
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24, Welehe weiteren Angebote der Aulenwirtsehafisferderung sind lhnen bekannt?

= |

-

*25. Auf welehen Markten sind Sie mit lhren Predukien und/sder
Dienstleistungen prasent? jmehrere Anmworen maglch)

|:| WA 3nd iokal prisent (Sdt. Umiand)
|:| 1WA 3nd mglonal prisent (Sachsan-Anhas)
[] war =nd bundeswer prasent

[ ] war sna europawest prasent

|:| \Air sind auch auBerhal Sunopes prisent

*25. Wie viel Prezent des Umsatzes erzielten Sie
im letzten Geschafisjahr dureh Gesehafte mit

auslindisehen Abnehmemn [Expart)?

() wein icn miche

* 27, Ist eines {eder mehrere ) lhrer Predukte
und/eder Dienstleistungen grundsatzlich fir den
Export gesignet?

28, Hatte lhr Untemehmen die fiir eine
Auslandsmarktersehliefung erferderlichen
persenellen Ressesurcen?

() remin

0.0655209.001
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¥ 29, Hitte Ihr Unternehmen die fir eine
Auslandsmarktersehliefung erferderlichen

finanziellen Resseurcen®

|:::| Nein

¥ 30. Hitte Ihr Unternehmen die fiir {zusitzliche)
Exportaufirage erferderlichen Kapazititen?

Cj Hizin

¥ 31. Wie wahrseheinlich ist &5, dass Sie in den
nachsten drei bis finf Jahren auslandisehe Markte
erschliefen werden®

Brre anoworTan Se aur dar m'fgﬁl'.\ﬂﬁﬁ Skalawvon T fﬂﬂ-&ﬂlﬁ'ﬂ'
unwahrscheinlich) bis 10 {sehr wahrscheimiich)

Akt sehr PR
urwahrscheinlch walhrscheinbch -
1 2 3 4 5 & T 8 B8 10 beurtellzn
mesenrs () OO0O0O0000 O O
ausiind scher

KA

3. Falls die Ersehliefung auslandiseher Markte fur Sie denkbar ist: Welehe Markte
bzw. Lander seheinen lhhen interessant?

=

- |

33. Falls Sie in der verherigen Frage Lander bzw.
Markte angegeben haken: Gibt es Mitarkeiter in

lhrem Untermehmen, deren
Fremdsprachenkennthisse fiir Aktivititen lhres

Unternehmens in diesen Lindern ausreichen

wirden?

0.0655209.001
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¥ 34, Wie hat sich die Bedeutuny ven Expart und
Auslandsaktivititen filr Thr Unternehmen seit 2009
verandert? Die Bedeutung...

D hat deutiich Tugenammen

(::I hat keichi zupenommEn
Cl It gieich gebilleben

(::I hat l=ichl abgEncrmen
I:::I hat deutiich abpemcrmimen

‘ienn e Ihe Unismeseren de Bedeulung won Eapaort und AuslandsakiiviiSen deitlieh
abjanamee 008 Cighhosaen hal, nennen Sle bithe die wichbigsben Srinde datdr:

|

* 35 Welche Bedeutung werden Expeort und
Auslandsaktivitaten fiir lhr Unternehmen zukunftiyg
haken? Die Bedeutung wird ...

D deutlich zunehmen

[:__:) |sicht abnehman

(:_:j deutich annshen

3. Haben Sie Kentakie sder kenkrete
Geschiaftsbeziehungen ins Ausland? Bitte kreuzen

Sie die zutreffenden Gruppen an:
(mahrars Anmwarten msgqich)

|:| Rochschisn Forschungseinnchimgen

[] st

B sprriEensn Sl hier, falls e “Sonstpe” angeireurt haben:

0.0655209.001
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37. Falls Sie Geschaftsbeziechungen ins Ausland
haben: Wie bzw. dureh wen wurden diese Kentakte
hergestelit?

|:| Durch mich bzw. den CeschEisinner menes Unsmehmens

|:| Curch sinen Miarmbeter des Unbemehmens

|:| Curch Desasche Ausandshandsskammem

|:| Curch minen extemen Serater

|:| Curchi sires Fesseheiel igung (ais Auesis b

|:| Durch sinen Messebesuch (nicht ais Aussheder)

|:| Durch sinen Verband

|:| Durchi siresn sl sserscha i ichen Eooperationsparine (2. 2. sine Ln st

D Curch anoens sgens Aiiilien

D Sonsipes

B sperifirers=n Se hier, Talls Sl "Curch anders speme= Akdivitien™ oder "Sonsipes"
angereist haben:

28. Falls Sie auslandisehe Zulieferer haben: Bitte
sehatzen Sie, wie viel Prezent lhrer Verleistungen
Sie aus dem Ausland beziehen:

Argabe in
Prozent

0.0655209.001
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39, Im Felgenden sind megliche Hindernisse und
Herausferderungen fiir die Auslandsakiivitaten ven
Unternehmen genannt. Bitte geben Sie jeweils auf der Skala
van 1 (gar kein Hindernis ) kis 10 (sehr grefes Hindernis) an,

wie grai diese Hindernisse aus lhrer Sicht sind:

SERT
gar ksin
= Hindemis

! 2 3 4 g -] T B -]

Feflencs ONONORORORONONONG

Markennnisss

et OB ORONONORONONORG.

und rechtiche

Rahmenbedingangen
In den Zlem8riden

i O N ONONONORORORONG.

w0 00000000

Probleme bel dir GGOGODOGO

Binfuhr von
Produkéen (z. B. Zol,
Ceenehmigungen)

il VN ONONONORORORONS.

der Sprache oder der
Haattur dess. Zlelandes

Fenienze ONOLONOROROROROND!

T=iticheparsonsls
REscourTsn;, WM
ausiind sche: Mt
B bearbeian

soncizes ONOLONORORORONORONO

Eifte spexifizisren e N, Talls S "Sonshges” angetnss Faberr

L1

o OO0 OO

O O

40, S5ind auslandisehe Investeren an lhrem

Untermehmen beteiligt?

|:::I Ja
D Hein

0.0655209.001
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41. Sind Sie mit dem Ziel, sich intermatisnal zu
vernetzen, Mitglizd in

Vereinigungen'Organisatisnen?

I:::I Higin

W¥enn Ja: In wedchenT

*42. Wie wichtig ist das Thema lnnevatisn - die
Weiterentwicklung sewie Ferschung und
Entwizklung ven Predukien, Preazessen und/sder
Dienstleistungen - fir lhr Untermehmen?

Brie anIwaTan Sie gul dar folgendsen Skala van 1 jabsolur
unwichog) bis 10 {sehr wichog)

absolut
S sehr  Eanan ich
d wichbg nichi
Z 3 4 &= & T 8 8§ Es=urisdlEn

i O OOOOOO00 O O

*43. Wie gralk ist etwa der Anteil der
Aufwendungen filr Farsehung und Entwicklunyg
beragen auf den jikhrlichen Umsatz lhres

Untemehmens?

() wese icn nicr

0.0655209.001
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44, Wie viele Mitarbeiter lhres Untermehmens sind
dberwiegend im Bereich Fersehung und
Entwicklunyg tatig?

[Lirga)i-g
Forzchung und
Entaickiurss

VIO ImEsgesaT

*45. Haben Sie Kentakt zu Hechsehulen ader
Fersehungseinrichtungen?

I:::I Ja, == gab auch bersfis sne asis Koopesation
O Ja, == gab auch bereits mehrere Kooperationen
I::J Ja, e5 gab aber moch kedn bonknstes. P

O Mein

Vs £l barsts Kontact hatten: Ty weichsn
HochEchusn ForschungssinnchiuRgen?

¥ 46. Sie hatten bisher keinen Kontakt zu
Hecshsehulen ader Fersehungseinrichtungen.
Kénnen Sie sich varstellen, zusammen mit einer
Hachschule ader Fersehungseinrichtung ein
Inhevatisnsverhaben durechzufithren, um sin
Pradukt ader ein Verfahren (weiter) zu entwickeln?

Bre anmwrtan Sie Ul der folgenden Skala von 1 [absoiut
unvorsTelibar] s 10 {sehr gut vorsellhar)

ot s o
mch
, ¥ % 4 5 & T 83 | bewels
Kosgerssan mt O 000000 O O
Fochachuien und
Forschungssinric itungen

47. Welehe Maktnahmen ergreifen Sie eder haben Sie ergriffen, um
Innevatisnen (d. h. die Weiterentwicklung sewie Farsehung und

Entwicklung ven Predukien, Prezessen und/ader Dichstleistungen)
varanzutreiben® (menrere Anraorman maglich)

|:| Finarzsiis odar personsd s fessouncsn S0 Somoung und Enbaiciiung bensssis
|:I Meus Witarbaiar mit snisprecherden Kompaisnzan sinskeden
|:I Kooperationen mit Hochschulsn cder Forschungssinicriungsn

D #An den Hochschulen Themen fOr Abschiussarbeen oder Doldorarbed=n anbisben

0.0655209.001
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d48. Wer sind die wichtigsten lnnevatisnstreiber® in

lhrem Markt? (mahrare Anrwormen méghch)

*Mit Innovationstreibem sind hier Aktewre (B Untemehmen)
gemeint; die Produkte |(brw. Verfabhren oder Dienstleistungen)
entwickeln oder weiterentwickeln und damit andere

Marktteilnehmer daru bringen, ibre Produkte shenfalls
welterzuentwickeln.

D Unb=mehmen Im Ausiand

D Intemabionaie Monzerme

D Mlzinere oder milisstndlsches Uniermehmen In Dewtschland
D Oritere Untemehmen in Deutschiang

D Hochschalen oder Forschungsenncbungen

D Ex gibt In mairem Mark! keine ercennbaren iInnovationsireiber

|:| Die rnovatiorste ber sing mir richi beanct

[[] zorstiges rmitte angeten)

43, Wie grel sind lhre Efahrungen bzw. die in lhrem
Unternehmen verhandenen Erfahrungen mit der
Markteinfihrung neuver Predukte und/ader
Dienstleistungen?

Brme aniworten Sie aul der folgenden Skala von T (gar keing
Erfahrungen) bis 10 {sehr umfangreiche Erfahrungan)

e O OOO00000 O

Markheirfl hrung

0.0655209.001
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20. Wie war die Persenalentwicklung lhres Unternehmens in den

letzten drei Jahren®

D Parsonal wuros mety SogebaLt (ZE SNEATIUNGEn, ADfraUngan, Altereizes)

() Perzona wurde aersbedingt oder curch sigene Kindigung der Mtarbelter recuziert
() Mmarnstieczan hat sich micst veranet

(__) Mmarneiterzan nat zich durch Neusnsteiingen emnt

() onsta=s

Bife sperfirieren Ble hier, Tals Sle "Consiges” angekrewurt Foben

*51. Wenn in lhrem Untermehmen eine Stelle zu

kesetzen ist: Wie einfach eder sehwierig ist es,

einen gualifizierten Mitarkbeiter zu finden?
Brme bawertan Sie die folgenden S5paKDa jewails Ul dar Skala
von 1 {sehr germg) bis 10 {sehr hoch)

sehr

gering
2 I 5 ] T B 5

sehir Eann lch
hoch  michi
0 Ee=wredlen

e 0000000000 O
R eolelolololeolololeNe

Cualification
Beswerber Im

0.0655209.001
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£2. Wenn in lhrem Untemehmen sine Stelle zu
besetzen ist: Wie sind die Gehaltsverstellungen der
Bewerker im Yerhaltnis zu den Anferderungen der
Stella?

Bime bewerman Sie die falgenden Aspakre jewails auf dar Skala
von 1 (wiiilg unangemessan | bis 10 (absolut angemessan)

cwsmrmirn O OOO00000 O

Erthe erpdmren Sie hier oot wellene Probleme b der QesinmangiEinstedlung won
MEaraitem

=

£3. Wie wahrseheinlich ist es, dass Sie eine freie
Stelle in lhrem Untemehmen innerhalk ven zwei bis
drei Monaten besetzen kénnen?
BiTe anTWOITan S8 Jewelis auT der Skaia von 1 (sehr
unwahrschedniich) bis 10 (sehr wahrschamich)
S sehr

wahrschenlich
10

OOO00000
elolololelelele
elo/ojelelelels,

OOOO000Q0
010000100

Enthe gebean S0 hier an, um ssiche A von Mitarbeiber 25 sich handsdl, wenn Sk

Lingejerrrier

Ingerieur
Beirizbowirtaufmann

OO00O D*%
5
QOO0 O

Eonstige WMinrbefer

bl "Eonstge Minrkeier” geamheorist haben:

il

0.0655209.001
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4. Wie gut gelingt es lhnen, gualifizierte Mitarbeiter
langfristig an lhr Untermehmen zu binden?

Brme anworten Sie aul der folgenden Skala von 1 jgelingr gar
nichz) bis 10 {geingr sehr gur)

e OO0000000 0

¥ 55, Haben Sie Mitarbeiter verleren, die Sie geme
im Untemehmen gehalten hatten?

{ua
() v

2E. Aus welehen Grinden kennten Sie den/die Mitarkeiter nicht in
lhrem Unternehmen halten?
{mahrars Anmwarcen maghch)

[] Lebensgesnrte ses nntarteners nat ctaiie in siner anderen Sagion angencemen
[ ] Enemcrungsperzoectve war in sinem angeren Untemenmen bezser

|:| Fahiands Wetartlicungsmag icrksiten

|:| Jzarositar wn lie Aus andzarfannng saman

[[] cenamvorssiungen ses mtarnesers

|:| Fehisnds Vereinbarks® von Samile und Send

|:| Sorzsgar (hie smenfimanes)

57. Haben Sie eine der falgenden Maktnahmen

getraffen, um Studenten/Absslventen fur lhr
Untermehmen zu interessieren?
{mahrare Annvorzen mégich)

|:| Praktiia argeten
Tmamer fir AnscoluzsarnetEn angatoten
[]

|:| Atrmoimnier singasielt
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28. Konnten Sie dureh die Mafnahmen sinen ader

mehrere heuwe Mitarbeiter gewinnen?

C:l HNein

* 59, 5ind in lhrem Unternehmen Mitarbeiter
keschaftigt, die verher nicht in Deutschland
beruflich tatiy eder wohnhaft waren? (z. B.
Absslventen auslandiseher Hechsehulen)

D Hizin
() wein icn miche

&0. Kénnen Sie sich verstellen, Mitarbeiter aus dem
Ausland einzustellen, die nicht bereits in

Deutschland heruflich tatig eder wehnhaft waren?
Brme anmworten Sie aul der foigenden Skala von 1 (gar nichr
vorsTelibar) s 10 jsehr gur vorsmellbar).

gar nicht ST Ut
vorsie bar worsiedbar

2 3 4 5 ] T -] 9
0

wmee O 00000000 O

A band

&1. Wie wizhtig ist aus lhrer Sieht die Weiterbildung

ven Mitarkeitern?®

vallig

wessrs O OO Q00000 O

MEarbefi=m
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G2. Wirden Sie Mitarbeiter verubergehend
freistellen, um ihnen eine berufsbhezagene
Weiterkildung (z. B. an einer Hechschule) zu
ermaglichen?

C;I Ja
o

&3. Kénnen Sie sieh verstellen, einen Mitarbeiter fiir
mehrere Menate in eine Fersechungseinriehtunyg zu
entsenden, um die technische Kempetenz dieses

Mitarbkeiters weiterzuentwickeln?

(::I Hein

&d. Kénnen Sie sich verstellen, Mitarbeiter zum
Erlernen ven Fremdsprachen sder filr andere

Fartbildungen teilweise freizustellen?

O Hein

&%. Haben Sie nech Anmerkungen zur Situation der Unternehmen in Sachsen-Anhalt?
=l
=

&&. Sehen Sie in den Bereichen AubBenwirtsehaft, Innevation und Mitarkeiter einen
kenkreten Ferderbedarf, der dureh die bestehenden Farderangebete nicht abgedeckt
wird?

=

|

Agrechilszend noch owel Angaben Tor die Stalisii
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7. Welehen Jahresumsatz hat lhr Untermehmen im letzten Jahr
erxirtsehaftet?

[:::I Wariger ais 50.000 €
D 50.000 - 100.000 €

|::::| 00.001 - S00.000 €

E-:I SO0.0O1 - 1 M. €

I:::I 1 Mg, -2 M. €
() 2o, - 10 M0 €

E) Mty 3tz 10 M0 €

3. Wie viele Mitarbeiter hat lhr Unternehmen im letzten Jahr
keschaftigt? (Angabke in Vallzeitaguivalenten)

() ere pzameter
() 2 wameier
() 290 uhtartiter
() 1920 atarmetter
|f__:| 21-50 Mitarbetter
() =500 ntarbeser
() s0+-250 ntarbener

I:::I Mty 33 250 Mearbaiter

0.0655209.001
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2. Ubersicht iiber Messeférderprogramme in den einzelnen Bundeslindern

Lander

Programm

Was wird geférdert

Forderungsfahige Kosten

max. Forderhohe

Besonderheit

Zur Forderung zugelassen sind
gekennzeichnete Messen im Aus-

Standflachenmiete bis zu 50% der
nachgewiesenen Flachenkosten

keine Forderung im Inland
EU-L&ander, Island, Norwegen, Schweiz

Mind. 3 forderfahige Unternehmen neh-
men an derselben Auslandsmesse teil;

Baden- . " land, die nicht von einer anderen | Standbau bis zu 25 % des errech- | bis zu T€ 30 pro Messe; bis zu T€ 3 pro S ~
Wiurttemberg MIEESERTEIEIAG) [ERE e IRE2TI2ENE offentlichen Stelle gefordert neten Forderzuschuss Messeteilnehmer incgwﬁ:ﬁgL?E?]Forg)eg\;irrtrﬁae;5 Eor-
werden. Nur Gruppenbeteiligung | Komplettstand bis zu 50% der sonstige Lander bis zu T€ 30 pro Mes- deruna oro Unterngr?men '
an Auslandsmessen Kosten se; bis zu T€ 6 pro Messeteilnehmer 9p
Miete fur Ausstellungsflachen,
Kosten flr den gemeinsamen
Ausstellungsstand, Kosten fur
Anschluss und Verbrauch von
Wasser, Strom, Gas und Versiche-
rungen.
Teilnahme an bayerischen Ge r?wI:irﬁiﬁgggﬁﬁ?gfr?];zgﬁlsﬁ:n%e- Zuschuss an den Trager der Messebe-
i ili - . ) . L : teiligung oder in Form einer offiziellen
E?ggrr;sn:rrﬁs Messebeteiligungs meinschaftsstanden auf Aus- einschliefilich der Standbeset- staa?:licr?en Messebeteiligung (Beteili-
landsmessen zung, sind dann_forderfahlg, wenn gungsbetrag durch Unternehmen zu
dieser Informationsstand Be- erbringen)
standteil der Gemeinschaftsaktion | pyje 15he der staatlichen Beteiligung an
'St'b ders bearind ). | den Kosten (Forderungsquote) be-
'.’.‘ esonders begrundeten Einzel- | stimmt sich nach dem offentlichen In-
fallen ist teilweise Einbeziehung | 4o osse an der Durchfiihrung der Mes-
der 'I;_rinsportkosten flr Exponate | sopeteiligung und nach der Leistungs- | Voraussetzung fir die Férderung ist die
moglich. ___| fahigkeit der Unternehmen unter Be- | Aufnahme in das Messebeteiligungspro-
Bayern Standreservierung und Standmie-

Messebeteiligung des Handwerks

Gemeinschaftsbeteiligung und
Sonderschauen auf Messen und
Ausstellungen im In- und Aus-
land

te, Standbau einschliel3lich Stan-
dardmadblierung, Teppich, Strom-
und Wassergebuhren, Beschrif-
tung des Gemeinschaftsstandes,
Dolmetscher und Standhilfe,
Sammeltransport ab Nurnberg
oder Miinchen, Eintrag in den
Messekatalog und in das Ausstel-
lerverzeichnis, Nutzung der Ge-
meinschaftsflachen: Kiiche, Gar-
derobe und Lager

Forderung der Teilnahme an interna-
tionalen High-Tech-Messen in
Deutschland

Gemeinschaftsstand "Bayern
Innovativ"”

rucksichtigung von Kosten und zu er-
wartendem Nutzen der Messebeteili-
gung. Die jeweilige Férderungsquote
richtet sich insbesondere nach der Ent-
fernung des Messeortes, dem Erschlie-
Rungsgrad und den besonderen Prob-
lemen des betreffenden Marktes, der
auBenwirtschaftlichen Bedeutung der
Veranstaltung sowie gegebenenfalls
weiteren im Benehmen mit dem Mes-
seausschuss festzulegenden Kriterien.

gramm. Aufnahme bis spatestens zum
31.03 des Vorjahrs.
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Neue Markte erschlieflen - Forderung

die Teilnahme an Messen und
Ausstellungen mit tberwiegend
internationaler und fachspezifi-

Standmiete, Standbau (inklusive
Auf- und Abbau), Betrieb des
Standes, Transport, Kommunika-
tion.

Bei Teilnahmen an einem Messe-
gemeinschaftsstand der Lander

50% der forderfahigen Ausgaben

KMU
Die geforderten MaRnahmen mussen
Umsatz-, Ertrags- und Arbeitsplatzeffekte

i ASIER e i 1 21l i A e e scher Ausrichtung, sofern diese | Berlin und Brandenburg sind nur | maximal 15.000 EUR Forderung je it [LETRE BB @t EL e | EEE
(NME-KMU) e ; - . ) - apaie 1 . Aus der Vermarktung der Produkte oder
nicht tiberwiegend einem Di- die Ausgaben forderfahig, die dem | EinzelmaRnahme DR R T oy s Ui
rektverkauf dienen Einzelunternehmen direkt zure- . 9
- erzielt werden.
chenbar sind.
Doppelférderung ist ausgeschlos-
sen
Einzelbetriebliche Teilnahmen
an Messen und Ausstellungen im
In- und Ausland mit Gberregio-
nalem Charakter und Uberwie- : 0 " i
Management, Marketing, Messen und | gend fachspezifischer Ausrich- Kosten fur Miete, Aufbau und Bis zu 50% der fo_rderfghlgen Ausga-
. . - . ben, max T€. 50 je gefordertes Unter- | KMU oder Gruppen von KMU
MarkterschlieBung (M4) tung. Einzel- und Gemein- Betrieb des Standes - .
. - nehmen innerhalb von drei Jahren.
schaftsteilnahmen an regionalen
Messen, wenn diese im aktuellen
Brandenburg Messeplan des Ministeriums fir
Wirtschaft enthalten sind.
Gemeinschaftsprojekte und .
Brancheninformationsstande auf Standmiete, !\/Iessebgu und Infra- Antragsberechtigt sind wirtschaftsnahe —
. struktur sowie sonstige Ausgaben . . - -
Messen und Ausstellungen mit N ; R . nicht auf Gewinnerzielung ausgerichtete
. . N . . fir Anmietung, Ausstattung und | 100% der forderfahigen Gesamtausga- . o -
MarkterschlieBungs-richtlinie Uberregionaler Bedeutung im In- . . und nicht am gewohnlichen Wirtschafts-
. Betrieb des Gemeinschaftsbe- ben, max T€ 15 . N .
und Ausland, vorangig solche, . . . leben teilnehmende — Institutionen mit
- reichs, Ausgaben fiir Katalogein- .
die im Landesmesseplan ver- tra Sitz im Land Brandenburg
zeichnet sind. g
Messebeteiligungen werden nur | Standkosten . o KMU
bei Messen und Ausstellungen | Standauf- und -abbau durch Drit- E'o('e rr di?aierz?gzzge;(r)aogt d'gr?j; ZRfv%iLr_)ro Einschrankend gilt:
mit Uberregionalem oder inter- | te Ung - - pro Unternehmen insgesamt max. 3
. . . ; . - dungsfahig anerkannten Kosten, jedoch |. ..~ = X
e Bremisches AuRenwirtschaftsforde- nationalem Charakter im Aus- Transport- und Versicherungs- _max. 6.000 EUR fiir inlandische und inlandische Messebeteiligungen
rungsprogramm land sowie ausgewéhlten inldn- | kosten e o - pro Unternehmen insgesamt max. 3
. . . europdaische Messebeteiligungen, - o A
dischen Messen geférdert, die im | Fremdpersonal (Hostessen, Dol- s Forderungen fur die gleiche Messen
S .. —max. 10.000 EUR fiir auBereuropai- :
jahrlich erstellten Messekatalog | metscher wéhrend der Messe) sche Messebeteiliqunaen - pro Unternehmen insgesamt max 5
aufgeftihrt sind. Hotel- und Fahrtkosten gungen. Messebeteiligungen
Gruppen- und Einzelférderung Anteilsfinanzierung oder bei Zuwen-
im In- und Ausland dungen bis zu T€ 5 als Festbetragsfi-
Messen und Ausstellungen, so- Miete, Messestand, Rucktrans- nanzierung und mit bis zu 50% der als | Forderberechtigt sind Kammern und
weit im Bereich der EU und port der Exponate, Versicherun- | zuwendungsfahig anerkannten Ausga- | Landesfachverbande.
Hessen Messeforderung Hessen ETFA gefordert wird, sollen die | gen fur Stand und Exponate, Be- |ben. Die Festbetragsfinanzierung be- Geférdert werden neben Handwerksbe-

Mittel vornehmlich dem Hand-
werk bzw. Kleinbetrieben mit bis
zu 10 Beschéaftigten zugute
kommen

triebskosten, Katalogeintrage,
Fremdpersonal

tragt pro Unternehmen 250€ fir Zu-
wendungsfahige Ausgaben ab 500€. Sie
erhoht sich fur jeweils weitere 500€
zuwendungsfahige Ausgaben um 250€.

trieben auch KMUs mit einem Jahresum-
satz von bis zu max. € 75 Mio.

Mecklenburg-
Vorpommern

Richtlinie zur Férderung der Teilnah-
me von Unternehmen an Messen und
Ausstellungen

Einzelbetriebliche Teilnahme an
Messen und Ausstellungen im
In- und Ausland.

Zuwendungsfahig sind die Ausga-
ben fur Standflachenmiete. Ge-
meinsam mit weiteren Veranstal-
tungsteilnenmern genutzte Fla-
chen werden anteilig berticksich-
tigt.

Die Ermittlung des FOrdersatzes erfolgt
in Abhangigkeit von der Unterneh-
mensgrole des Antragstellers.
Fordersatz von hochstens 50 Prozent
der zuwendungsfahigen Ausgaben ftr
Kleinunternehmen, héchstens 40 Pro-
zent fir mittlere Unternehmen; max.
TE€E6

KMU

Je Unternehmen und Kalenderjahr kon-
nen hdchstens drei Teilnahmen gefordert
werden
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Niedersachsen

Messeforderung Niedersachsen

Gemeinschaftsstande im Inland
sowie eines Hauptausstellers auf
Einzel- oder Gemeinschaftsstan-
den im Ausland, die im AUMA
Katalog verzeichnet sind.

Zuwendungsfahig sind alle fur die
Organisation und den Betrieb des
Standes notwendigen Ausgaben.
Ausgenommen sind Eigenleistun-
gen sowie Ausgaben fUr Reisen,
Unterkunft, Verpflegung und Be-
wirtung.

Inland: 80% max. TE€ 7,5

EU 27: Einzelstand Festbetrag T€ 2
AulRereuropaisch: Festbetrag T€ 4
50% bei Gemeinschaftsstanden, max
T€ 5 bei EU 27;

max T€ 8 bei aulRereuropdisch

Zuwendungsempfanger (Erstempfanger)
bei der Forderung von Gemeinschafts-
standen ist der Organisator. Der Erst-
empfanger hat die Zuwendung an die
Letztempfanger weiterzuleiten.
Zuwendungsempféanger bei der Forde-
rung von Einzelstadnden auf Auslands-
messen sind KMU.

Es kdnnen auch Auslandsmessebeteili-
gungen von Wirtschaftsverbanden und
wirtschaftlichen Selbstverwaltungsorga-
nisationen gefordert werden, sofern dies
mit den Zielsetzungen dieser Richtlinie
vereinbar ist.

Bei Gemeinschaftssténden im Inland
mind. 5 Unternehmen aus Niedersach-
sen; im Ausland mind. 8 Unternehmen
aus Niedersachsen

Eine Forderung ist bis zu drei Beteiligun-
gen an einer bestimmten Messe im Aus-
land je Aussteller mdglich. Ferner be-
grenzt auf eine Férderung pro Jahr.

Nordrhein-
Westfalen

Messeforderung NRW

Kleingruppenférderung, mindes-
tens 3 Unternehmen, auf Aus-
landsmessen, die im AUMA ge-
listet sind. Messen mit offizieller
Bundes- und Landesbeteiligung
sind ausgeschlossen

Bezuschusst werden Kosten, die
bei der Vorbereitung oder Durch-
fiuhrung der Messe entstehen so-
wie Standmiete, Standbau oder
Dolmetscher

50% der forderfahigen Kosten, max. T€
5 pro Unternehmen und Jahr

Firmengemeinschaftsstande im
Inland als offizielle Messebeteili-
gung des Landes, fur KMU, mit
mindestens 10 Unternehmen

Standplanung, -bau und -
betreuung

Beteiligungskosten fur Unternehmen
zwischen TE€ 25 bis TE 4,5

Unternehmen jinger als 3 Jahr erhalten
Rabatt.

Die Standplanung und Messebau werden
von einem erfahrenen Unternehmen
Ubernommen, das aus einer europaischen
Ausschreibung hervorgegangen ist

Rheinland-Pfalz

Messeforderung Rheinland-Pfalz

Beteiligung an Gemeinschafts-
stdnden sowie Einzelstand, so-
fern die Messe im AUMA Katalog
aufgefuhrt ist.

Pauschalierter Zuschuss zu den
Veranstaltungskosten. Dieser
setzt sich zusammen aus einem
Veranstaltungsort abhéngigen
Grundbetrag und einem stand-
grolRenbezogenen Zuschlag

Grundbetrag fur D: 250 €; Europa: €
500, sonstige: TE€ 1

Zuschlag zum Gemeinschaftsstand:
Europa: 150 €/gm; auBerhalb Europa
250 €/gm

eigene Messebeteiligung:

Europa: 50 €/gm; auRerhalb Europa: €
100 €/gm

Zusammen max. 50% der Veranstal-
tungskosten; hochstens T€ 7,5; bei
Gemeinschaftsstdnden T€ 10

Saarland

Messeforderung Saarland

Teilnahme an internationalen
Messen und Ausstellungen im
Rahmen von Gemeinschafts-
oder Einzelstand.

Teilnahme an Messen in
Deutschland nur im Rahmen von
Gemeinschafstanden.

Forderung erfolgt als Zuschuss zu
den Mietkosten. Diese reduzieren
sich pro Teilnahme an der glei-
chen Veranstaltung.

Zuschuss zu Mietkosten bei Einzel-
oder Gemeinschaftsaussteller fiir Mes-
sen im Ausland:

- erste Teilnahme 80%, max. T€ 7,5

- zweite Teilnahme 70%, max. T€ 6,5

- dritte Teilnahme 60%, max. T€ 5,6
Zuschuss zu Mietkosten ftr Teilnahme
an Gemeinschaftsstanden in Deutsch-
land

- erste Teilnahme 50%, max. T€ 4,25

Zuwendungsempfanger sind KMUs

Es kénnen nur die ersten drei Teilnah-
men an der gleichen Veranstaltung gefor-
dert werden.
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- zweite Teilnahme 40%, max. T€ 3,4

Sachsen

Mittelstandsrichtlinie - Messen, Au-
Renwirtschaft

Einzelbetriebliche Teilnahmen
an Auslandsmessen und interna-
tionalen Messen in Deutschland.
Produktprasentationen, die von
Kommunen, Landkreisen, Kam-
mern, Verbanden oder sonstigen
Organisationen der Wirtschaft
ohne Erwerbscharakter (Projekt-
trager) organisiert werden.

Miete der Ausstellungsflache,
Auf- und Abbau des Standes
durch Dritte,

Ausgaben fir den Standbetrieb,
soweit sie die Ausgaben fur Miete
und Auf- und Abbau nicht tber-
steigen (Transport der Ausstel-
lungsguter, Dolmetscher und
Werbematerialien), sowie
Teilnahmegebihren

50% von Ausgaben bis zu T€ 25

max. T€ 12,5 bei Teilnahmen am Aus-
landsmesseprogramm des Bundes so-
wie im Rahmen des Sonderférderpro-
grammes Erneuerbare Energien/ Ener-
gieeffizienz

KMU, es kdnnen bis zu 5 Teilnahmen pro
Jahr gefordert werden, Teilnahme an der
gleichen Messe bis zu viermal méglich

von der Férderung ausgeschlossen sind
Regional- und Spezialmessen geman
AUMA

Thiringen

Richtlinie zur AuRenwirtschaftsforde-
rung

Einzelbetriebliche und Gemein-
schaftliche Messebeteiligungen
im In- und Ausland, die bei dem
AUMA international/ Giberregio-
nal gelistet sind.

Standflachenmiete und Aufwen-
dungen fur Standbau bis zu 40m=2
Zuwendungsfahig bei der gemein-
schaftlichen Messebeteiligung
sind Aufwendungen fiir Standfla-
chenmiete, Standbau, Transport,
Honorare fur Zeitpersonal und
Werbemalinahmen.

Die Hohe der Forderung betragt bis zu
50% der zuwendungsfahigen Ausgaben
und max. T€ 10

KMU, Architektur- und Ingenieurbiiros;
3 mal pro Jahr und maximal 3 Teilnah-
men an der gleichen Messe.

Eine Forderung einer Messe in Deutsch-
land erhalten nur Unternehmen, die nicht
alter als 8 Kalenderjahre sind.

Bei gemeinschaftlichen Beteiligungen
kénnen Zuwendungsempféanger auch
Verbande, Kammern, etc sein. Vorausset-
zung einer Forderung ist die Vorlage ei-
nes Veranstaltungskonzeptes sowie mind.
drei Angebote (Messedurchfihrung bzw.
Standbauer).

In Hamburg und Schleswig-Holstein gibt es keine Messeforderung
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3. Auswertung samtlicher Fragen

a) Messeférderung des Landes Sachsen-Anhalt

Abbildung 1 - Hat Ihr Unternehmen an Messen im Ausland oder an iiberregionalen Messen in
Deutschland teilgenommen?

80% -

2%

60% -

40% -

28%

20% -

0% -
Ja Nein

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=75). Diese Frage wurde nur den von den Kammern benannten Unternehmen
gestellt.
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Abbildung 2 - Ist Ihnen die Messeforderung des Landes Sachsen-Anhalt bekannt?

80% -+

60% -

55%

45%

40% -

20% -+

0% -
Ja Nein

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=76). Diese Frage wurde nur den von den Kammern benannten Unternehmen
gestellt.

Abbildung 3 - Sie kennen die Messeférderung des Landes Sachsen-Anhalt, haben sie aber bisher
nicht genutzt. Bitte kreuzen Sie die Griinde an, aus denen Sie die Messeférderung nicht genutzt
haben:

16 -
14
12
10
8
6
4
2
0
Unser Antragstellung Sonstige Griinde ~ Wir haben Fir unser Der fir die Eine Antrag wurde Eine Produkte sind
Unternehmen erschien zu bisher noch Unternehmen Forderung  Messeteilnahme nicht bewilligt Messeteilnahme fur die
hat ohne aufwandig keine relevante notwendige st generell mit ware Ausstellung auf
Forderung an Messeteilnahme Messen waren Eigenanteil war  zu groBem interessant, es  Messen nicht
Messen in Erwagung nicht nicht Aufwand ist jedoch geeignet
teilgenommen gezogen forderfahig finanzierbar verbunden unklar, welche

Messe die
richtige wére

Quelle: PwC Unternehmensbefragung, Anzahl der Nennungen (n=24); mehrere Antworten moglich. Diese Frage wurde
nur den von den Kammern benannten Unternehmen gestellt.
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Abbildung 4 - Welche Bedeutung hat die Teilnahme an auslédndischen und tiberregionalen Messen
fiir Thr Unternehmen?

Absolut unwichtig Sehr wichtig
1-2 3-4 m5-6 m7-8 HQ-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=187).

Abbildung 5 - Wie wurden Sie auf die Messeférderung des Landes Sachsen-Anhalt aufmerksam?

Ich habe selbst nach einem Férderprogramm gesucht
Internetseiten der Investitionsbank Sachsen-Anhalt
Industrie- und Handelskammer
Geschiftspartner/andere Unternehmen

Forderdatenbank

Internetseiten des Ministeriums fiir

Wissenschaft und Wirtschaft
Informationsveranstaltung des Ministeriums
fiir Wissenschaft und Wirtschaft

Sonstiges
Wirtschaftsverbidnde

Broschiiren

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=146); Anzahl der Nennungen, Mehrfachnennungen méglich.
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Abbildung 6 - Wie bewerten Sie die Versténdlichkeit der Informationen zur Messeférderung (z.B.
Internetseite Ministerium, IB)?

Sehr schlecht verstandlich Sehr gut versténdlich
14% 25%
1-2 7 3-4 "5-6

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=144).

Abbildung 7 - Wie bewerten Sie die Vollstdndigkeit der Informationen zur Messeférderung?

o

Sehr unvollstandig Sehr vollstédndig

o oes S I

1-2 34 u5-0 u7-8 1 9-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung(n=144).
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Abbildung 8 - Empfanden Sie die Antragstellung als einfach oder als kompliziert?

51

Sehr kompliziert

20% 21% 25%

1-2 3-4 = 5-6 =7-8 Eg-10
Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=146).

Abbildung 9 - Wie bewerten Sie den Zeitaufwand, den Ihr Unternehmen mit der Antragstellung
hatte?

Ay

Sehr gering Sehr hoch

1-2 3-4 u5-6 m7-8 ®Q-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=146).
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Abbildung 10 - Haben Sie bereits eine Forderung des Landes Sachsen-Anhalt fiir eine Messebeteili-
gung erhalten?

. B Antrag in Bearbeitung
Nein
m kein Angabe
mJa

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=207).

Abbildung 11 - Inwieweit entspricht die gewéhrte Férderung Ihrem Antrag?

7,0

o

Entspricht gar nicht Entspricht in vollem Umfang
1-2 3-4 W56 u7-8 = 9-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=109).
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Abbildung 12 - Welche der folgenden Ergebnisse hatte diese Messebeteiligung?

Kunden gewonnen

Bestehende Geschaftsbeziehungen vertieft/gepflegt

Durch Messeprasenz erfolgreich in der Branche etabliert
Kontakte zu auslandischen Unternehmen

Ideen fur neue Produkte der Prozessverbesserungen gewonnen

Vertriebspartner im Exportmarkt gewonnen

Kontakte zu politischen und administrativen Entscheidungstragern
im Zielmarkt

Kontakte zu (potentiellen) Mitarbeitern
Sonstiges

Kein Ergebnis

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=125); Anzahl der Nennungen, Mehrfachnennungen méglich.

Abbildung 13 - Hatte die Messe Geschéftsabschliisse zur Folge?

Ja 67%

Zum jetzigen Zeitpunkt noch nicht, die Kontakte
mussen noch vertieft werden

Nein, diese Messe hat definitiv keine neuen
Geschaftsabschlisse gebracht

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=124).

0.0655209.001
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Abbildung 14 - Wie wahrscheinlich wére Thre Teilnahme an der Messe ohne die Messeférderung
des Landes Sachsen-Anhalt gewesen?

Sehr unwahrscheinlich Sehr wahrscheinlich

1-2 3-4 = 5-6 =7-8 H9-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=124).

Abbildung 15 - Wiirden Sie die Messeforderung des Landes Sachsen-Anhalt weiterempfehlen?

Weiterempfehlung
88 %

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=125).

0.0655209.001
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Abbildung 16 - Gibt es Messen, an denen Sie sich gerne beteiligen wiirden, fiir die es aber keine
Messeforderung des Landes Sachsen-Anhalt gibt?

100% -
75% -
63%

50% -

37%
) -

0% - :
Ja Nein

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=143).

b)  Angebote der AuBenwirtschaftsforderung

Abbildung 17 - Bitte kreuzen Sie an, welche der folgenden Angebote der Aullenwirtschaftsférde-
rung des Landes Sachsen-Anhalt und des Bundes Sie kennen und bereits genutzt haben (Delegati-
onsreisen Sachsen-Anhalt)?

100 +

75

50

25 4

Bekannt Bekannt & genutzt

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=161); Anzahl der Nennungen, Mehrfachnennungen méglich.

0.0655209.001
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Abbildung 18 - Bitte kreuzen Sie an, welche der folgenden Angebote der Aullenwirtschaftsforde-
rung des Landes Sachsen-Anhalt und des Bundes Sie kennen und bereits genutzt haben (Unter-
nehmensreisen Sachsen-Anhalt)?

100 4

90
75 -
50 -
32
. L
O - T

Bekannt Bekannt & genutzt

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=161); Anzahl der Nennungen, Mehrfachnennungen méglich.

Abbildung 19 - Bitte kreuzen Sie an, welche der folgenden Angebote der Aul3enwirtschaftsforde-
rung des Landes Sachsen-Anhalt und des Bundes Sie kennen und bereits genutzt haben (Auf3en-
wirtschaftsberatung Sachsen-Anhalt)?

100 -
75 - 69
50 -
34
25 | l
0 - T

Bekannt Bekannt & genutzt

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=161); Anzahl der Nennungen, Mehrfachnennungen méglich.

0.0655209.001
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Abbildung 20 - Bitte kreuzen Sie an, welche der folgenden Angebote der Aullenwirtschaftsforde-
rung des Landes Sachsen-Anhalt und des Bundes Sie kennen und bereits genutzt haben ("Fit fiir
den Export")?

100 -

75 -

50 -

Bekannt Bekannt & genutzt

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=161); Anzahl der Nennungen, Mehrfachnennungen méglich.

0.0655209.001
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Abbildung 21 - Bitte kreuzen Sie an, welche der folgenden Angebote der Aufenwirtschaftsforde-
rung des Landes Sachsen-Anhalt und des Bundes Sie kennen und bereits genutzt haben (Angebote
des Bundes)?

75 - 75 - 61
50 - 50 -
25
25 - 25 20
N :
0 I T 1 0 1
Bekannt Bekannt & Bekannt Bekannt &
genutzt genutzt
AKA-Exportfinanzierungskredite Auslandsmesseprogramm Bund
20 - 20 - 19
10 - 9 10 -
LL .
0 - 0 -
Bekannt Bekannt & Bekannt Bekannt &
genutzt genutzt
Exportférderprogramm BELV Bundesgarantien Direktinvestitionen

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=161); Anzahl der Nennungen, Mehrfachnennungen méglich.

0.0655209.001
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Abbildung 22 - Bitte kreuzen Sie an, welche der folgenden Angebote der Au3enwirtschaftsforde-
rung des Landes Sachsen-Anhalt und des Bundes Sie kennen und bereits genutzt haben (Angebote
des Bundes)?

50 - 50 -
40 - 40 -
30 - 22 30 -
20 - 20 1 11
10 - 2 10 - 4
0 - 0 - [
Bekannt Bekannt & Bekannt Bekannt &
genutzt genutzt
ERP-Exportfinanzierungsprogramm Exportinitiative Erneuerbare Energien
50 - 100 -
40 - 75 -
30 -
50 -
20 24
10 - 25 - 3
o o R |
Bekannt Bekannt & Bekannt Bekannt &
genutzt genutzt
Exportkreditgarantien (Hermes- KfW-Programm Refinanzierung
Deckungen) bundesgedeckter Exportkredite
50 -
40 -
30 -
20 -
10 - !
O |
Bekannt Bekannt &
genutzt

Messeteilnahmen junger innovativer
Unternehmen

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=161); Anzahl der Nennungen, Mehrfachnennungen méglich.

0.0655209.001
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Abbildung 23 - Haben Sie weitere Angebote der Auf3enwirtschaftsférderung genutzt?

100% -
92%
75% -
50% -
25% -
8%
o | |
Ja Nein

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=195).

¢)  Auslandsmarkterschliefung

Abbildung 24 - Auf welchen Markten sind Sie mit Ihren Produkten und /oder Dienstleistungen
prasent?

Wir sind bundesweit présent 138
Wir sind europaweit prasent 111
Wir sind auch aulerhalb Europas présent 107
Wir sind regional prasent (Sachsen-Anhalt) 70
Wir sind lokal présent (Stadt, Umland) 53

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=199); Anzahl der Nennungen, Mehrfachnennungen méglich.

0.0655209.001
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Abbildung 25 - Wie viel Prozent des Umsatzes erzielten Sie im letzten Geschéaftsjahr durch Ge-
schifte mit ausldandischen Abnehmern (Export)?

30% ~

21.1%

20%

Anteil Unternehmen

10%

0%
0% 1-5% 6-15% 16-30% 31-50% 51-75% 76-100% Weil3 ich
nicht
Umsatzanteil der Exporte

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=199).

Abbildung 26 - Ist eines (oder mehrere) Threr Produkte und/oder Dienstleistungen grundsatzlich
fiir den Export geeignet?

100% -

75% - 72%

50% -

28%

25% -

0% -

Ja Nein

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=47).

0.0655209.001
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Abbildung 27 - Hitte ihr Unternehmen die fiir eine AuslandsmarkterschlieSung erforderlichen
personellen Ressourcen?

100%

75%

50%

25%

0%

Quelle:

52% 48%

Ja

Nein

PwC Unternehmensbefragung (n=29).

Abbildung 28 - Hatte ihr Unternehmen die fiir eine Auslandsmarkterschlie3ung erforderlichen
finanziellen Ressourcen?

100%

75%

50%

25%

0%

Quelle

Ja

66%

34%

Nein

: PwC Unternehmensbefragung (n=32).

Abbildung 29 - Hatte ihr Unternehmen die fiir (zusatzliche) Exportauftriage erforderlichen Kapazi-
taten?

100%

75%

50%

25%

0%

Quelle:

J

59%

- )
Ja

Nein

PwC Unternehmensbefragung (n=32).

0.0655209.001
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Abbildung 30 - Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie in den néchsten drei bis fiinf Jahren ausldndi-
sche Markte erschlief3en werden?

Absolut unwahrscheinlich Sehr wahrscheinlich

1-2 3-4 " 5-6 u7-8 EQ-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=33; davon 1 x ,,Kann ich nicht beurteilen®).

Abbildung 31 - Falls Sie in der vorherigen Frage Lander bzw. Markte angegeben haben: Gibt es
Mitarbeiter in Ihrem Unternehmen, deren Fremdsprachenkenntnisse fiir Aktivitdten Thres Unter-
nehmens in diesen Ladndern ausreichen wiirden?

100%

75%
62%

50%

38%

25%

0%

Ja Nein
Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=26).

0.0655209.001
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Abbildung 32 - Wie hat sich die Bedeutung von Export und Auslandsaktivititen fiir Ihr Unterneh-
men seit 2009 verdandert? Die Bedeutung...

75% -

50% -
39%

25%

0%

hat deutlich hat leicht ist gleich geblieben hat leicht hat deutlich
abgenommen abgenommen zugenommen zugenommen

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=183).

Abbildung 33 - Welche Bedeutung werden Export und Auslandsaktivitdten fiir hr Unternehmen
zukiinftig haben? Die Bedeutung wird...

75% -
50% -
39%
29%
25% -
1% 1%
0% . :
deutlich abnehmen leicht abnehmen gleich bleiben leicht zunehmen deutlich zunehmen

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=183).

0.0655209.001



47

Abbildung 34 - Haben Sie Kontakte oder konkrete Geschéftsbeziehungen ins Ausland?

Kunden 145
Vertriebspartner 91
Zulieferer 77
Deutsche AHKSs 24
Hochschulen &Forschungseinrichtungen 18

Sonstige 11

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=177); Anzahl der Nennungen, Mehrfachnennungen méglich.

Abbildung 35 - Falls Sie Geschéftsbeziehungen ins Ausland haben: Wie bzw. durch wen wurden
diese Kontakte hergestellt?

Durch mich bzw. Geschéftsfuhrer meines Unternehmens 128
Durch eine Messebeteiligung (als Aussteller)
Durch einen Mitarbeiter des Unternehmens
Durch einen Messebesuch (nichtals Aussteller)
Durch andere eigene Aktivititen

Durch einen externen Berater

Sonstiges

Durch Deutsche AHKs

Durch einen wissenschaftlichen Kooperationspartner (Uni)

Durch einen Verband

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=178); Anzahl der Nennungen, Mehrfachnennungen méglich.

0.0655209.001
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Abbildung 36 - Falls Sie auslédndische Zulieferer haben: Bitte schétzen Sie, wie viel Prozent Threr
Vorleistungen Sie aus dem Ausland beziehen:

30% -

271%

25% -

20% -

15% -

10% -

5% -

0% -
0% 1%-5% 6%-10% 11%-15%  16%-20%  21%-25%  26%-50%  51%-75%  76%-100%

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=119).

Abbildung 37 - Hindernisse und Herausforderungen fiir Auslandsaktivitdten — fehlende Markt-
kenntnisse?

253

Gar kein Hindernis Sehr grol3es Hindernis

1-2 3-4 ® 5-6 u7-8 HQ-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung, n=172.

0.0655209.001



49

Abbildung 38 - Hindernisse und Herausforderungen fiir Auslandsaktivitédten — Unsichere politische
und rechtliche Rahmenbedingungen in den Zielmé#rkten?

Gar kein Hindernis Sehr grof3es Hindernis
1-2 3-4 " 5-6 =7-8 H9-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=173).

Abbildung 39 - Hindernisse und Herausforderungen fiir Auslandsaktivitdten — Finanzierung des
Exportgeschéfts?

Gar kein Hindernis Sehr grof3es Hindernis
1-2 3-4 " 5-6 u7-8 ®g-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=171).

0.0655209.001
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Abbildung 40 - Hindernisse und Herausforderungen fiir Auslandsaktivitdten — Fehlende Absiche-
rung der Risiken des Exportgeschéfts?

Gar kein Hindernis Sehr grol3es Hindernis

1-2 3-4 " 5-6 u7-8 ®9-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=170).

Abbildung 41 - Hindernisse und Herausforderungen fiir Auslandsaktivitdten — Probleme bei der
Einfuhr von Produkten (z.B. Zoll, Genehmigungen)?

Gar kein Hindernis Sehr grof3es Hindernis

1-2 3-4 = 5-6 =7-8 H9-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=163).

0.0655209.001
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Abbildung 42 - Hindernisse und Herausforderungen fiir Auslandsaktivitidten — Fehlende Kenntnis-
se der Sprache oder der Kultur des Ziellandes?

Gar kein Hindernis Sehr grofdes Hindernis

1-2 3-4 " 5-6 =7-8 Eg-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=172).

Abbildung 43 - Hindernisse und Herausforderungen fiir Auslandsaktivitdten — Fehlende Zeitli-
che/personelle Ressourcen, um auslédndische Mérkte zu bearbeiten?

6,2

s

Gar kein Hindernis Sehr grofRes Hindernis
1-2 3-4 " 5-6 u7-8 H0-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=172).

0.0655209.001
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Abbildung 44 - Hindernisse und Herausforderungen fiir Auslandsaktivitdten — sonstiges?

5,60

-

Gar kein Hindernis Sehr groRes Hindernis
S
1-2 3-4 w56 m7-8 HQ-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=19).

Abbildung 45 - Sind ausléndische Investoren an IThrem Unternehmen beteiligt?

100% -~ 92%
75% -
50% -
25% -
8%
ov - N ,
Ja Nein

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=195).

0.0655209.001
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Abbildung 46 - Sind Sie mit dem Ziel, sich international zu vernetzen, Mitglied in Vereinigun-
gen/Organisationen?

100% -
86%
75% -
50% -
25% - 14%
o I |
Ja

Nein

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=195).

d) Bedeutung von Innovationen und F&E

Abbildung 47 - Wie wichtig ist das Thema Innovation — die Weiterentwicklung sowie Forschung
und Entwicklung von Produkten, Prozesse und/oder Dienstleistungen — fiir Ihr Unternehmen?

Absolut unwichtig Sehr wichtig

1-2 ©3-4 ®5-6 u7-8 ®9-10 Kann ich nicht beurteilen

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=188).

0.0655209.001
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Abbildung 48 - Wie groR ist etwa der Anteil der Aufwendungen fiir Forschung und Entwicklung
bezogen auf den jéhrlichen Umsatz Ihres Unternehmens?

16% - 14% 15% 15%

12%

8%

4%

0%
0% 0,1% - 1% 1,1% - 3% 3,1% - 5% 51%-10% 10,1% - 20% Mehr als 20% Weil ich nicht

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=195).

Abbildung 49 - Wie viele Mitarbeiter Ihres Unternehmens sind iiberwiegend im Bereich Forschung
und Entwicklung beschéftigt?

100% -+
86%
75% -
50% -
25% -
6% 9
0 5% 204 1%
0% T T T T 1
0-5 6-10 11-15 16-20 20-25 mehr als 25

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=164).

0.0655209.001
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Abbildung 50 - Wie viele Mitarbeiter sind in Ihrem Unternehmen insgesamt beschéftigt?

30% -

23%

20%

10%

0%
Keine 1-3 4-10 11-20 21-50 51-100 101-250  mehr als
250

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=155).

Abbildung 51 - Haben Sie Kontakt zu Hochschulen oder Forschungseinrichtungen?
50% -
40%

25% -

0% -

Ja, es gab auch bereits Nein Ja, es gab aber noch kein Ja, es gab auch bereits
mehrere Kooperationen konkretes Projekt eine erste Kooperation

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=195).

0.0655209.001
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Abbildung 52 - Sie hatten bisher keinen Kontakt zu Hochschulen oder Forschungseinrichtungen.
Konnen Sie sich vorstellen, zusammen mit einer Hochschule oder Forschungseinrichtung ein Inno-
vationsvorhaben durchzufithren, um ein Produkt oder Verfahren (weiter) zu entwickeln?

Absolut unvorstellbar Sehr gut vorstellbar

26% 13% 24% Di0% SN 4%

1-2 3-4 E5-6 u7-8 ®9-10 Kann ich nicht beurteilen

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=70).

Abbildung 53 - Welche Mafnahmen ergreifen Sie oder haben Sie ergriffen, um Innovationen (d.h.
die Weiterentwicklung sowie Forschung und Entwicklung von Produkten, Prozessen und/oder
Dienstleistungen) voranzutreiben?

Finanzielle oder personelle Ressourcen fur

- : 71%
Forschung und Entwicklung bereit stellen

|

Kooperationen mit Hochschulen und

0,
Forschungseinrichtungen 55%

Neue Mitarbeiter mit entsprechenden _ 5204
Kompetenzen einstellen 0
An den Hochschulen Themen fiir Abschlussarbeiten 37%
oder Doktorarbeiten anbieten — 0
0% 20% 40% 60% 80%

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=159); Mehrfachnennungen méglich.

0.0655209.001
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Abbildung 54 - Wer sind die wichtigsten Innovationstreiber auf dem Markt?

Kleine oder mittelstandische Unternehmen in Deutschland
Internationale Konzerne

GroRere Unternehmen in Deutschland

Unternehmen im Ausland

Es gibt in meinem Markt keine erkennbaren Innovationstreiber
Hochschulen oder Forschungseinrichtungen

Die Innovationstreiber sind mir nicht bekannt

Sonstiges

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=185); Mehrfachnennungen moglich.

Abbildung 55 - Wie groR sind Thre Erfahrungen bzw. die in Threm Unternehmen vorhandenen Er-
fahrungen mit der Markteinfiithrung neuer Produkte und/oder Dienstleistungen?

Gar keine Erfahrungen Sehr umfangreiche Erfahrungen
= ow [
1-2 3-4 ®5-6 u7-8 ®9-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=192).

0.0655209.001
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e) Personalwirtschaft der befragten Unternehmen

Abbildung 56 - Wie war die Personalentwicklung Ihres Unternehmens in den letzten drei Jahren?

45%
Mitarbeiterzahl hat sich durch

Neueinstellungen erhoht

42%
Mitarbeiterzahl hat sich nicht

verandert

Personal wurde altersbedingt oder durch
eigene Kundigung der Mitarbeiter reduziert

Personal wurde aktiv abgebaut
(z.B. Entlassungen, Abfindungen, Altersteilzeit)

Sonstiges

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=190).

Abbildung 57 - Wenn in Threm Unternehmen eine Stelle zu besetzen ist: Wie einfach oder wie
schwierig ist es, einen qualifizierten Mitarbeiter zu finden - bzgl. Anzahl der Bewerber?

)

Sehr gering Sehr hoch
1-2 3-4 ®5-6 =7-8 H9-10 Kann ich nicht beurteilen

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=188).

0.0655209.001
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Abbildung 58 - Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie eine freie Stelle in Threm Unternehmen inner-
halb von zwei bis drei Monaten besetzen konnen - ungelernter Mitarbeiter?

s

Sehr unwahrscheinlich Sehr wahrscheinlich
1-2 34 ®5-6 =7-8 ®Q-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=148).

Abbildung 59 - Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie eine freie Stelle in Ihrem Unternehmen inner-
halb von zwei bis drei Monaten besetzen konnen - Fachkraft?

5,6

Sehr unwahrscheinlich

13% 19% 26%

1-2 3-4 m5-6 m7-8 EQ-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=174).

0.0655209.001
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Abbildung 60 - Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie eine freie Stelle in Ihrem Unternehmen inner-
halb von zwei bis drei Monaten besetzen konnen - Ingenieur?

Sehr unwahrscheinlich Sehr wahrscheinlich

1-2 3-4 " 5-6 m7-8 EQ-10
Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=151).

Abbildung 61 - Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie eine freie Stelle in Ihrem Unternehmen inner-
halb von zwei bis drei Monaten besetzen kénnen - Betriebswirt/Kaufmann?

Sehr unwahrscheinlich - Sehr wahrscheinlich

1-2 3-4 = 5-6 =7-8 ®9-10
Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=145).

0.0655209.001
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Abbildung 62 - Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie eine freie Stelle in Threm Unternehmen inner-
halb von zwei bis drei Monaten besetzen kénnen - sonstige Mitarbeiter?

257

Sehr unwahrscheinlich Sehr wahrscheinlich
1-2 3-4 " 5-6 =7-8 ®9-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=64).

Abbildung 63 - Wenn in IThrem Unternehmen eine Stelle zu besetzen ist: Wie einfach oder wie
schwierig ist es, einen qualifizierten Mitarbeiter zu finden - bzgl. durchschnittlicher Qualifikation /

Anforderungen der Stelle?

Sehr gering Sehr hoch
1-2 3-4 u5-6 m7-8 ®0-10 Kann ich nicht beurteilen

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=183).

0.0655209.001
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Abbildung 64 - Wenn in IThrem Unternehmen eine Stelle zu besetzen ist: Wie sind die Gehaltsvor-
stellungen der Bewerber im Verhéltnis zu den Anforderungen der Stelle?

s

Vollig unangemessen Absolut angemessen
1-2 3-4 " 5-6 u7-8 EQ-10 Kann ich nicht beurteilen

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=193).

Abbildung 65 - Wie gut gelingt es Thnen, qualifizierte Mitarbeiter langfristig an Ihr Unternehmen
zu binden?

o

Gelingt gar nicht Gelingt sehr gut
1-2 3-4 m5-6 m7-8 ¥ 9-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=188).

0.0655209.001
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Abbildung 66 - Haben Sie Mitarbeiter verloren, die Sie gerne im Unternehmen gehalten hétten?

100% -
75% - 67%

50% -

33%

25% -

0% -

Ja Nein

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=195).

Abbildung 67 - Aus welchen Griinden konnten Sie den/die Mitarbeiter nicht im Unternehmen hal-
ten?

40

30

20 18
10
2 1
(o]
Gehaltsvorstellungen des  Entwicklungsperspektive war Lebensgefahrte des Fehlende Vereinbarkeit von Sonstiges Fehlende Mitarbeiter wollte
Mitarbeiters in einem anderen Mitarbeiters hat Stelle in Familie und Beruf Weiterbildungsmaglichkeiten Auslandserfahrung sammeln
Unternehmen besser einer anderen Region

angenommen

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=61).

Abbildung 68 - Haben Sie eine der folgenden MafSnahmen getroffen, um Studenten/Absolventen
fiir Thr Unternehmen zu interessieren?

150 +

129

125 -

100 -

75 4

50 -

25 4 11

Praktika angeboten Themen fur Absolventen eingestellt Sonstiges
Abschlussarbeiten

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=149).

0.0655209.001
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Abbildung 69 - Wenn Sie Mafnahmen getroffen haben, um Studenten/Absolventen fiir Thr
Unternehmen zu Interessieren: Konnten Sie durch die Maffnahmen einen oder mehrere neue
Mitarbeiter gewinnen?

100%

75% -

57%

50% -

43%

25% -

0% -

Ja Nein
Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=159).

Abbildung 70 - Sind in IThrem Unternehmen Mitarbeiter beschéftigt, die vorher nicht in Deutsch-
land beruflich titig oder wohnhaft waren?

100% -
79%

75% -

50% -

25% - 18%

3%
0% -
Ja Nein Weild ich nicht

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=194).

0.0655209.001
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Abbildung 71 - Kénnen Sie sich vorstellen, Mitarbeiter aus dem Ausland einzustellen, die nicht
bereits in Deutschland beruflich tatig oder wohnhaft waren?

s

Gar nicht vorstellbar Sehr gut vorstellbar
1-2 3-4 =56 u7-8 EQ-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=172).

f)  Weiterbildung von Mitarbeitern

Abbildung 72 - Wie wichtig ist aus Ihrer Sicht die Weiterbildung von Mitarbeitern?

s

Vollig unwichtig Sehr wichtig

3-4 W56 "7-8 ®9-10

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=192).

0.0655209.001
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Abbildung 73 - Wiirden Sie Mitarbeiter voriibergehend freistellen, um ihnen eine berufsbezogene
Weiterbildung (Hochschule) zu ermoglichen?

100%

75%

50%

25%

0%

Quelle:

Ja

64%

PwC Unternehmensbefragung (n=185).

36%

Nein

Abbildung 74 - Konnen Sie sich vorstellen, einen Mitarbeiter fiir mehrere Monate in eine For-
schungseinrichtung zu entsenden, um seine technischen Kompetenzen weiterzuentwickeln?

100%

75%

50%

25%

0%

44%

Ja

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=187).

0.0655209.001

56%

Nein
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Abbildung 75 - Kénnen Sie sich vorstellen, Mitarbeiter zum Erlernen von Fremdsprachen oder fiir
andere Fortbildungen teilweise freizustellen?
100% -

75% - 1%

50% -

29%

25% -

0% -
Ja Nein
Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=187).

g) Merkmale der teilnehmenden Unternehmen

Abbildung 76 - In welchem Jahr wurde Thr Unternehmen gegriindet?

80 -
60 -
40 -
20 -
2 4 3
O i
vor 1900 1901-1950 1951-1975 1976-1990 1991-2000 2001-2013

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=138).

0.0655209.001
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Abbildung 77 - Welchen Jahresumsatz hat Thr Unternehmen im letzten Jahr erwirtschaftet?

50% -

40% -

30% -

25%

20%

10%

0%
Weniger als 50.000 - 100.001 - 500.001-1 1 Mio.-2Mio. 2Mio. - 10 Mio. Mehr als 10
50.000 € 100.000 € 500.000 € Mio. € € € Mio. €

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=184).

Abbildung 78 - Wie viele Mitarbeiter hat Ihr Unternehmen im letzten Jahr beschéftigt (Angabe in
Vollzeitdquivalenten)?

25% -~
23%
20%
15%

10%

5%

0%

Keine 1-3 4-10 11-20 21-50 51-100 101-250 Mehr als 250
Mitarbeiter Mitarbeiter Mitarbeiter Mitarbeiter Mitarbeiter Mitarbeiter Mitarbeiter Mitarbeiter

Quelle: PwC Unternehmensbefragung, n=187.

0.0655209.001
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Abbildung 79 - Bitte kreuzen Sie das Zutreffende an: Ihr Unternehmen...

80% -
73%
60% -
40% -
04 -
20% 14% 13%

0% -

ist eigenstandig und hat seinen gehort zu einem Konzern/einer gehort zu einem Konzern/einer

(Haupt-) Sitz in Sachsen-Anhalt Gruppe, die ihren Sitz in einem Gruppe, die ihren Sitz in einem

anderen Bundesland hat anderen Land hat

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=77); die Frage wurde ausschlief3lich den Unternehmen gestellt, die im Kon-
taktdatensatz der Kammern enthalten waren.

0.0655209.001
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4. Auswertung der Branchenzugehorigkeit

Abbildung 80 - Branchenzugehorigkeit der befragten Unternehmen

Glasindustrie

Post- und Telekommunikation
Energiewirtschaft

Bergbau

Freie Berufe
Mobilitatswirtschaft und Logistik
Papier

Medizintechnik
Holzverarbeitende Industrie
Pharmazeutische Industrie
Informations- und Kommunikationstechnologie

0.0%
0.0%
0.5%
0.6%
0.6%
0.6%
0.6%
1.1%
1.7%
1.7%

2.8%

Kreativwirtschaft
Automobilzuliefererindustrie
Bio- und Gentechnologie
Naturstoffverarbeitung
Bauindustrie

Handel
Ernahrungsgewerbe
Chemie

Dienstleistung

Sonstiges

Maschinenbau

2.8%
3.3%
3.3%
3.3%
6.0%
6.0%
6.6%
10.4%
13.2%
15.4%
19.8%

Quelle: PwC Unternehmensbefragung (n=182).

0.0655209.001
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