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경영빅데이터MBA는 경영학적 지식과 데이터 분석 기법을 균형 

있게 학습하도록 전문화한 MBA과정이다. 비즈니스를 이해하는 

필요한 인사, 마케팅, 생산, 재무, 회계 등 경영 분야의 기초 지식

을 제공하며, 다양한 산업과 기업 내에서 축적된 데이터를 적시

에 분석하여 데이터 기반의 의사결정을 수행할 수 있는 창조적이

경영마인드와 데이터 분석적 역량을 통해 까다롭고 복잡한 비즈

니스 문제를 해결하고, 비즈니스 모델 창출이 가능한 데이터 기

반의 기업 경영을 선도하는 경영빅데이터 리더 양성을 목적으로 

한다. 

 재직자를 대상으로 한 경영학 일반 및 데이터 과학자 양성 프로

그램과 서비스 플랫폼 교육을 통해 직원들이 첨단산업 분야에서 

활약할 수 있는 역량을 갖도록 유도한다. 비즈니스 빅데이터 석

사과정 교육목표는 기술적, 분석적 역량을 통해 효율적으로 데이

터를 예측하여 의사결정에 자산으로 활용, 데이터 분석을 통해 

까다롭고 복잡한 비즈니스 문제해결 및 비즈니스 모델 창출이 가

능한 비즈니스 빅데이터 전문 인재 양성한다. 디지털 트랜스포메

이션 (Digital Transformation)을 선도할 지역 비즈니스 빅데이

터 인재를 양성하기 위해 ‘Business Intelligence & Data Analyt-

ics’ 중심으로 교육프로그램을 설계한다. 이를 위해 데이터 분석 

트랙, 재무, 회계, 마케팅 등 비즈니스 트랙으로 구성하여 융합 

교육한다.
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고 융합적인 디지털 경영 역량을 함양한다. 재학생은 경영빅데이

터MBA를 통해 디지털로 가속화된 경영 환경 변화에 창조적으

로 대응하고, 비즈니스 기반의 빅데이터 기술을 활용 및 분석하

여 디지털 트랜스포메이션 (Digital Transformation)을 선도하

는 경영빅데이터 전문가로 성장 할 수 있다.
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